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Аннотация: в статье рассматривается роль маркетинга в 

экономическом развитии Узбекистана. Показано влияние крупных 

розничных сетей на модернизацию торговых точек. 
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Под экономическим развитием обычно понимается увеличение 

национального производства, которое приводит к увеличению 

среднедушевого валового национального продукта (ВНП). В Концепции 

социально-экономического развития Республики Узбекистан до 2030 года 

предусматривается обеспечение макроэкономической стабильности и 

устойчивости экономического роста, повышение конкурентоспособности, 

инвестиционного и экспортного потенциала отраслей экономики, создание 

благоприятных условий для развития и защиты предпринимательства, 

снижение уровня напряженности на рынке труда, рост доходов населения 

и сокращение мало обеспеченности.  

Маркетинг как функциональную дисциплину бизнеса можно понимать, 

как динамический процесс общества, посредством которого деловое 

предпринимательство продуктивно интегрируется с целями общества и 

человеческими ценностями. Именно в маркетинге потребитель 

удовлетворяет индивидуальные и социальные ценности, потребности и 

желания. Маркетинг фокусируется на клиента, то есть на человека, 

принимающего решения в рамках социальной структуры и в рамках 

системы личных и социальных ценностей. Поэтому маркетинг - это 

процесс, посредством которого экономика интегрируется в общество для 

удовлетворения потребностей человека.  

Хотя маркетинг не может создать покупательную способность, он может 

раскрыть и направить то, что уже существует. Повышенная экономическая 

активность ведет к расширению рынков сбыта, что создает предпосылки 

для экономии от масштаба в распределении и производстве, которая, 

возможно, не существовала раньше.  

Маркетинг также является наиболее доступным мультипликатором 

менеджеров и предпринимателей в развивающей стране. Маркетинг в 

развивающихся странах является разработчиком стандартов для продуктов 



 

и услуг, а также стандартов поведения, добросовестности, надежности, 

предвидения и озабоченности по поводу основного долгосрочного 

воздействия решений на клиента, поставщика, экономику и общество. 

Наличие крупных розничных сетей, таких как “Korzinka.uz” и других, 

работающих, в городах Узбекистана повлияло на модернизацию торговых 

точек в прилегающих районах. Таким образом, другое отношение к 

клиенту, продавец, поставщик и сам продукт теперь преобладают среди 

местных ритейлеров. Кроме того, это вынудило других более 

локализованных ритейлеров принять современные методы 

ценообразования, управления запасами, коммуникации. 
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